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УВАЖАЕМЫЕ СТУДЕНТЫ!

Кроме занятий в аудиториях под руководством преподавателей, Вы ежедневно должны уделять внимание самостоятельной работе, в ходе которой вырабатываются привычки и навыки умственной деятельности. В это время Вы работаете с учебниками и научной литературой, конспектируете первоисточники, готовитесь к семинарам, практическим и лабораторным занятиям, выполняете домашние задания различного рода, курсовые работы, готовите рефераты, ведете научные исследования и т. д.
Методические рекомендации по выполнению самостоятельных работ созданы Вам в помощь для работы на занятиях и во внеурочное время.

Наличие положительной оценки (отметки о выполнении) каждого вида самостоятельной работы необходимо для получения итоговой оценки по дисциплине или междисциплинарному курсу, поэтому в случае невыполнения работы по любой причине или получения неудовлетворительной оценки за самостоятельную работу Вы должны найти время для ее выполнения или пересдачи.

Самостоятельная работа выполняется в соответствии с методическими указаниями по самостоятельной работе студентов всех специальностей технического и гуманитарно-экономического профиля, размещенная на WEB-сайте колледжа.
Внимание!

Если в процессе выполнения заданий для самостоятельной работы возникают вопросы, разрешить которые Вам не удается, необходимо обратиться к преподавателю для получения разъяснений. 

Перечень самостоятельных работ

	Наименование разделов, тем УД/МДК
	Вид самостоятельной работы
	Количество 
часов на самостоятельную работу

	Тема 3.1. 
Основные понятия концепции рыночной экономики
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 8-31
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).
	1

	Тема 3.2.

Составные элементы маркетинговой деятельности. Виды маркетинга
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 52-73
2. Чтение и анализ литературы [1] стр. 74-97
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).
	2


	Тема 3.3.

Объекты маркетинговой деятельности: нужда, потребности и спрос, их виды
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 135-157
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).
	1

	Тема 3.4.

Субъекты маркетинговой деятельности, средства удовлетворения потребностей
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 116-134
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	1
1

1

	Тема 3.5.

Комплекс маркетинга.

Товарная политика.

Жизненный цикл товара (услуги)
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 158-179
2. Чтение и анализ литературы [1] стр. 137-156

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	1
1
1

1

	Тема 3.6.

Сбытовая политика
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 105-133

2. Чтение и анализ литературы [1] стр. 243-261

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	1
1
1

1

	Тема 3.7.

Ценовая политика
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 133-137

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	1
1

1

	Тема 3.8. 

Методы изучения рынка, формирование спроса и стимулирование сбыта
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 133-137
2. Чтение и анализ литературы [1] стр. 137-156
3. Чтение и анализ литературы [1] стр. 156-167

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	1
1
4
4


	Тема 3.9.

Стратегия и планирование маркетинга. Маркетинговая часть бизнес-плана
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 183-188

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	1
1
1

	Тема 3.10. 

Цели, назначение, объекты, субъекты, методы маркетинговых исследований
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 189-203
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).
	1

	Тема 3.11.

Маркетинговая информация: виды, критерии отбора, поиск, сбор, обработка, анализ и оценка
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 203-206
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).
	1

	Тема 3.12.

Основные этапы маркетинговых исследований, их назначение, применяемые методы, конечный и промежуточные результаты
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 207-212
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	1
1

1

	ИТОГО:
	36


Задания для выполнения внеаудиторных самостоятельных работ 

Тема 3.1. Основные понятия концепции рыночной экономики

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).

Тема 3.2.Составные элементы маркетинговой деятельности. Виды маркетинга

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
2. Чтение и анализ литературы 
Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
3. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).

Тема 3.3.Объекты маркетинговой деятельности: нужда, потребности и спрос, их виды

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).

Тема 3.4.Субъекты маркетинговой деятельности, средства удовлетворения потребностей

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 3.5.Комплекс маркетинга. Товарная политика. Жизненный цикл товара (услуги)

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
2. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 3.6.Сбытовая политика

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
2. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 3.7. Ценовая политика

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 3.8. Методы изучения рынка, формирование спроса и стимулирование сбыта

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
2. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
3. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 3.9. Стратегия и планирование маркетинга. Маркетинговая часть бизнес-плана

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 3.10. Цели, назначение, объекты, субъекты, методы маркетинговых исследований

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).

Тема 3.11. Маркетинговая информация: виды, критерии отбора, поиск, сбор, обработка, анализ и оценка

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).

Тема 3.12.Основные этапы маркетинговых исследований, их назначение, применяемые методы, конечный и промежуточные результаты

1. Чтение и анализ литературы 

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Подготовка к итоговому тестированию



Следует прочитать конспекты лекций, осмыслить и пройти тренировочное тестирование.
Информационное обеспечение обучения
Основные источники:

1. Маркетинг товаров и услуг : учеб. пособие / А.В. Лукина. — 2-е изд., доп. — М. : ФОРУМ : ИНФРА-М, 2017. — 239 с. — (Cреднее профессиональное образование).
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