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УВАЖАЕМЫЕ СТУДЕНТЫ!

Кроме занятий в аудиториях под руководством преподавателей, Вы ежедневно должны уделять внимание самостоятельной работе, в ходе которой вырабатываются привычки и навыки умственной деятельности. В это время Вы работаете с учебниками и научной литературой, конспектируете первоисточники, готовитесь к семинарам, практическим и лабораторным занятиям, выполняете домашние задания различного рода, курсовые работы, готовите рефераты, ведете научные исследования и т. д.
Методические рекомендации по выполнению самостоятельных работ созданы Вам в помощь для работы на занятиях и во внеурочное время.

Наличие положительной оценки (отметки о выполнении) каждого вида самостоятельной работы необходимо для получения итоговой оценки по дисциплине или междисциплинарному курсу, поэтому в случае невыполнения работы по любой причине или получения неудовлетворительной оценки за самостоятельную работу Вы должны найти время для ее выполнения или пересдачи.

Самостоятельная работа выполняется в соответствии с методическими указаниями по самостоятельной работе студентов всех специальностей технического и гуманитарно-экономического профиля, размещенная на WEB-сайте колледжа.
Внимание!

Если в процессе выполнения заданий для самостоятельной работы возникают вопросы, разрешить которые Вам не удается, необходимо обратиться к преподавателю для получения разъяснений. 

Перечень самостоятельных работ

	Наименование разделов, тем УД/МДК
	Вид самостоятельной работы
	Количество 
часов на самостоятельную работу

	Тема 2.1. 

Сегментирование рынка. Позиционирование товара
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 57-69
2. Чтение и анализ литературы [1] стр. 57-69
3. Чтение и анализ литературы [1] стр. 57-69
4. Чтение и анализ литературы [1] стр. 57-69

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	0,5

0,5

0,5

0,5

2

2

	Тема 2.2. 

Цена и ценовая политика
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 133-137
2. Чтение и анализ литературы [1] стр. 137-156
3. Чтение и анализ литературы [1] стр. 156-167

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	0,5

0,5

0,5

2

2

	Тема 2.3. 

Сбытовая политика
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 172-175
2. Чтение и анализ литературы [1] стр. 175-178
3. Чтение и анализ литературы [1] стр. 178-179
4. Чтение и анализ литературы [1] стр. 179-183

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	0,5

0,5

0,5

0,5

2

2



	Тема 2.4. 

Коммуникативная политика
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 183-188
2. Чтение и анализ литературы [1] стр. 199-202
3. Чтение и анализ литературы [1] стр. 183-199
4. Чтение и анализ литературы [1] стр. 202-207
5. Чтение и анализ литературы [1] стр. 202-207
6. Чтение и анализ литературы [1] стр. 208-211

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.
	0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

3

2

	Тема 2.5. 

Международный маркетинг
	1. Чтение и анализ литературы [1] стр. 105-133

2. Чтение и анализ литературы [1] стр. 243-261
3. Чтение и анализ литературы [1] стр. 262-267, 272-278
4. Чтение и анализ литературы [1] стр. 270-272

Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).
	0,5

0,5

1

0,5

2

	ИТОГО:
	30


Задания для выполнения внеаудиторных самостоятельных работ 

Тема 2.1. Сегментирование рынка. Позиционирование товара

Чтение и анализ литературы [1] стр. 57-69

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 57-69

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 57-69

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 57-69

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 2.2. Цена и ценовая политика

Чтение и анализ литературы [1] стр. 133-137

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 137-156

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 156-167

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 2.3. Сбытовая политика

Чтение и анализ литературы [1] стр. 172-175

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 175-178

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 178-179

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 179-183

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 2.4. Коммуникативная политика

Чтение и анализ литературы [1] стр. 183-188

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 199-202

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 183-199

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 202-207

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 202-207

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 208-211

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя.

Оформление практических работ, отчетов и подготовка к их защите.

Тема 2.5. Международный маркетинг

Чтение и анализ литературы [1] стр. 105-133

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 243-261

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 262-267, 272-278

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Чтение и анализ литературы [1] стр. 270-272

Рекомендованную литературу следует прочитать, осмыслить и законспектировать (при отсутствии на лекционном занятии).
Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).

Информационное обеспечение обучения
Основные источники:

1. Маркетинг: учеб. Для студ. учреждений сред. проф. образования / Н.М. Мурахтанова, Е.И.Еремина. – 7-е изд., перераб. И доп. – М.: Издательский центр «Академия», 2011 – 304 с.

2. Маркетинг: сборник практических задач и ситуаций: учеб. пособие для студ. сред. проф. Учеб. Заведений / Н.М. Мурахтанова, Е.И. Еремина. – 6 –е изд., стер. – М.: Издательский центр «Академия», 2009. – 96 с.

3. Мишин В.М. Управление качеством. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2008. – 

463с.

4.      Закон «О защите прав потребителей». Принят Государственной думой 7 февраля 1992г.   

5.     Федеральный закон "О техническом регулировании" от 27 декабря

2002 г. N 184-ФЗ.

6.      Патентный закон РФ от 23 сентября 1992 г. № 3517-1. 

   Дополнительные источники:

1. Миронова Н.П. Теория вероятностей и математическая статистика: Учебник для студентов техникумов и колледжей / Миронова Н.П. – Ростов н/Д: Феникс, 2005.-224с.

2.  Никитин В.А., Филончева В.В. Управление качеством на базе стандартов ИСО  9000:2000. – СПб.: Питер, 2004. – 127с.         

3. Никифоров А.Д. Управление качеством: - М.: Дрофа,  2004.- 720с.       

4. Федюкин В.К. Основы квалиметрии. Управление качеством продукции. – М.: Филинъ, 2004. – 296с.

Интернет ресурсы:

1. Энциклопедия маркетинга. [Электронный ресурс] - Режим доступа: http://www.marketing.spb.ru/ (1998-2011).

2. Маркетинг журнал 4p.ru. [Электронный ресурс] - Режим доступа: http://www.4p.ru/ (1999-2008).

3. РМК — Российский Маркетинг Клуб. [Электронный ресурс] - Режим доступа: http://marketingclub.ru/ (2003-2011).
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